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Abstract

The Medial Image of The Presidential Election in USA in Polish and
Slovak Daily Newspapers. The study examines the media image of the
2024 U.S. presidential elections in Polish and Slovak daily newspapers, fo-
cusing on how headlines construct the medial image of the world (MOS).
Drawing on the framework of medialinguistics, the analysis explores lin-
guistic and visual strategies shaping public perception of political events.
The corpus includes headlines from six Polish and four Slovak newspapers,
covering the final phase and results of the elections. The study identifies
three dominant media images: choice and division, fear, uncertainty, and
change and locality versus globality. The findings show that the discourse
in both countries is highly emotional and polarized, reinforcing social divi-
sions and portraying local realities through global contexts. The American
elections thus function as a symbolic reflection of global interdependence
and the transformation of Central European media narratives.
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Uvod

Bogustaw Skowronek (2013) pise v svojej monografii ,,Mediolingwistyka.
Wprowadzenie®, Ze ,,znakom sucasnej kultiry je viadepritomnost médii*:.
S touto pritomnostou je uzko spojeny medialny obraz sveta (MOS) a jeho
pevné miesto v literatire venovanej tejto téme, a to nielen v medidlnych

studiach. Médiéd vytvaraju v mysliach prijemcov skresleny a zjednodusSeny

! Orig.: ,,znakiem wspotczesnej kultury jest wszechobecno$¢ mediow”.
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obraz sveta, sprostredkovany v doésledku medialnej komunikacie. Jan
Szmyd (2012: 14) pise o ,,medialnom obraze sveta“ (,,medialnom obraze re-
ality*) ako o komplexnom ,,0braze* reality sprostredkovanom médiami, po-
zostavajucim z ,,r6znych informaénych, symbolickych, audiovizualnych ob-
sahov, prezentovanych v jazykovej, vizualnej, zvukovej forme atd’. pro-
strednictvom réznych typov diskurzivnych komunikatov®. Danuta Ke¢pa-
Figura a Pawel Nowak (2006) poukazuju na to, ze MOS je len reinterpreta-
ciou jazykového obrazu sveta, a nie novou hodnotou alebo kvalitou. Podob-
ne sa na to pozera B. Skowronek (2022: 20): ,Medidlny obraz sveta je
d’alSou variantou jazykového obrazu sveta. Je to aktualizdcia JOS, ktora
funguje ako hlavna charakteristika médii a ich odkazov. Ked’ze dne$nu kul-
tarnu realitu je tazké plne pochopit’, média sa stali hlavnou formou interpre-
tacie zlozitych javov sveta. VSetky média vytvaraji obrazy reality, vytvara-
ju svoje vlastné obrazy a do velkej miery (mozno dokonca do najvicsej
miery) ovplyviiuju socidlne vedomie, formuji verejnii mienku, kulturnu
a socialnu pamat’, hodnotia javy vo svete — vo vSeobecnosti maji obrovsky
vplyv na celkové postoje a nazory idastnikov sucasnej kultiry*?,

Z vyssie uvedeného vyplyva niekol’ko prvkov, ktoré mozno pouzit' na
charakterizovanie MOS: je to interpretacia sveta (alebo jeho prvkov), je pri-
stupna len prostrednictvom médii, méze pozostavat’ z mikroobrazov, tie
tvoria $pecificky makroobraz, méa formu mentalnej reprezentacie, odraza sa
nielen prostrednictvom jazyka, ale aj prostrednictvom inych nelingvistic-
kych foriem znakov (najmi obrazov), nie je vylucne spojeny s kulturou,
v ktorej vznikol, ked’Ze sucasnd medialna kultura sa stava Coraz globalnej-
Sou (Ptaszek, 2015: 13-14).

Tento prispevok je d’al§im zo série prezentacii vyskumu medialneho tr-
hu, ktory sa po roku 1989 vyvijal na podobnych ideologickych a politickych
zékladoch. Chceme poukazat’ na to, akym sposobom tla¢ odzrkadl'uje dole-
zitost’ aktualnych udalosti.

Aj napriek tomu, Ze Slovenska republika a Pol'ska republika nie st (vo
vztahu napr. k Spojenym Statom americkym ¢i Spojenému kralovstvu) elit-
nym narodom (Mikusova & Vido, 2021: 32), pokusili sme sa

2 Orig.: ,,Medialny obraz §wiata to kolejny wariant jezykowego obrazu $wiata. Jest
to aktualizacja JOS, ktéra funkcjonuje jako gtéwna cecha medidw i ich przekazow.
Poniewaz dzisiejsza rzeczywisto$¢ kultury trudna jest do petnego mentalnego ogar-
nigcia, media staty si¢ gldowng forma thumaczenia skomplikowanych zjawisk §wiata.
Wszystkie media bowiem konstruuja wyobrazenia rzeczywistosci, tworza wilasnie
ich obrazy oraz w znacznym stopniu (moze nawet najwigkszym) wplywaja na
spoteczng swiadomos¢, organizuja opini¢ publiczna, kulturowa i spoteczng pamigc,
warto$ciuja zjawiska §wiata — ogolnie maja ogromny wptyw na catoksztalt postaw i
pogladoéw uczestnikow wspolczesnej kultury*.
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0 porovnavaciu analyzu mienkotvornych dennikov v geograficky blizkych
krajinach a snazili sme sa zistit, ¢i jedna, vyznamna svetova udalost’ formu-
je medialny obraz sveta, a ak ano: ako? Dominantnou témou nami skiima-
ného obdobia boli prezidentské volby v Spojenych Statoch americkych
v novembri 2024.

Vyskumny problém a metodolégia

Priméarny vyskumny problém je orientovany na medialny obraz prezident-
skych volieb v USA vo vsetkych mienkotvornych pol'skych a slovenskych
dennikoch. Zaujima nés, ako je medialny obraz sveta zobrazeny na titulnych
stranach, a to prostrednictvom titulkov. Vyskumnu vzorku tvoria vSetky ti-
tulky (vratane nadtitulkov a podtitulkov) z titulnych stran polskych
a slovenskych mienkotvornych dennikov v printovej podobe®: iestich po-
I'skych — ,,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Gazeta Polska Codziennie”, ,,Gazeta
Wyborcza”, ,,Parkiet”, ,,Puls Biznesu”, ,,Rzeczpospolita” a $tyroch sloven-
skych — ,,.Dennik N”, ,Hospodarske noviny”, , Pravda”, ,,SME” z obdobia
od 5. do 7. novembra 2024, ukazujuce prezidentské volby v USA. Tato
vol'ba bola podmienend tym, Ze 5. november bol poslednym diiom hlasova-
nia, 6. november bol dilom s¢itavania hlasov a prvé vysledky volieb boli
oznamené v tla¢i nasledujuci deit. V tomto vyskume sme predpokladali, ze
titulné strany novin po celom svete od 5. do 7. novembra budil venované
americkym prezidentskym volbam. Hlavné svetové televizne stanice
a spravodajské agentary (napr. Reuters, CNN, Associated Press) 6. novem-
bra na zaklade prieskumov informovali o vitazstve Donalda Trumpa. Ko-
neéne, 7. november sa povazuje za dei, kedy boli ozndmené vysledky.

Dalsiu motivaciou vyberu vzorky bolo aj to, Ze existovali uz skorsie
prieskumy obrazu Slovenska v zahraniéi, ale tieto hodnotili ¢lanky uverej-
nené v zahrani¢nej tlaci: a to v dennikoch zapadnej Eurdpy. Vyskum po-
I'sko-slovensky doteraz nebol.

Vo vyskume vychadzame z poznatkov pol'skej medialnej lingvistiky —
mediolingwistyki ~ (Skowronek, 2013, 2024; Kepa-Figura, 2022)
a aplikujeme kombinaciu kvantitativnych a kvalitativnych vedeckych me-
tod: zaujima nas to, akym spésobom a pomocou akych technik je konstruo-
vany MOS v popisovanych dennikoch ako aj to, aky tento obraz je.
Zohladiiujeme tematické a pragmatické premenné, ktoré odlisuju diskurz
tlace, pretoze urcuju vztah medzi MOS a realitou, o ktorej informuji média

3 Vyskumny korpus pozostiva z 30 prvych stran dennikov: osemndstich pol'skych
a dvanastich slovenskych. Na tychto stranach sme objavili 42 titulky tykajice sa
americkych volieb.
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(Kepa-Figura & Kepa, 2024). Chceme poukazat’ na to, ze MOS odrazany
Vv tla¢i neodzrkadl'uje objektivnu realitu, ale je vysledkom selekcie, interpre-
tacie a persudzie podmienenych kultirnym, politickym a medialnym kon-
textom.

Titulna strana a titulky

Titulna strana (prvd strana, hlavickovd strana) je ,,miestom* prvého kontak-
tu s perspektivou pohPadu na udalosti opisané v novinach (Slawska, 2018),
a vV nasom vyskume je miestom, kde sa objavia délezité body volieb. Pries-
tor prvej strany sa vyznacuje charakteristickymi ¢rtami, je usporiadany ako
celok, puta¢ celého Cisla so zdmerom oslovit’ o najvacsi pocet Citatelov
(Visnovsky 2012: 65). Tu sa tiez krizia ¢iastkové komunikacné zamery po-
ukazané prostrednictvom modov. Pozerame sa na titulnt stranu ako na mak-
rostruktru?, istd liniu usporiadania textu, ktor si autor zvoli, aby dosiahol
svoj komunikaény zamer (Slanc¢ova, 2012: 118-119).

Tvorenie novinovych titulkov je nielen otazka lingvisticka
a zurnalisticka, ale aj sociologicka a psychologicka. Nami navrhovana typo-
logia novinovych titulov vychadza z metodoldgie medialingvistiky.

Medzi viaceré kl'aicové funkcie novinového titulku sa zarad’'uje uptitanie
pozornosti prijemcu, podporenie jeho ochoty zareagovat’ na ¢lanok, avizo-
vanie textu prislusného ¢lanku, upriamenie pozornosti Citatel'a a odovzdanie
kla¢ovej informacie (Slawska, 2006: 117; Wojtak, 2008; Burcl, 2013: 43;
Patras, 2021). Podl'a uvedenej konvencie, titulok je strategické miesto
(Slawska, 2008), kde prijemca hl'ada stopy, ktoré mu pomdzu pochopit’ ob-
sah. Pri vlastnostiach titulkov je aj poZiadavka na zrozumitel'nost,, presved-
¢ivost’, prehl’adnost,, rozmanitost’, kreativitu a vyrazovi pozornost’. Zaroven
je mozné titulok analyzovat’ textologicky z viacerych hladisk samostatne
ako inicialnu Cast’ textovej ramy, ako paratext a metatext (Wojtak, 2006;
Slawska 2025).

V pol’skej tradicii sa novinové titulky rozdel'uju vzhl'adom na charakte-
ristické novinarske ¢innosti (spravodajstvo — publicistika), t. j. vyclefiujeme
spravodajské a publicistické titulky (Pisarek, 1967).

Hlavnym tc¢elom spravodajskych titulkov je stru¢ne a jasne sprostred-
kovat’ najdolezitejSie informacie a zaujat’ Citatela obsahom spravy. Su sty-
lovo neutrdlne, vyznacuju sa jednoduchost’ou, jasnostou a uspornostou ja-
zyka. V skamanom korpuse sme identifikovali tieto priklady:

4 Pozri aj: Sojda, & Slawska 2025 (v tlagi).
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Americké volby mieria do findle (SME 5.11.)

Kogo wybrata Ameryka? (GW 6.11.)

Ameryka zdecydowanie postawita na Donalda Trumpa (Rz 7.11.)
Juz dzis Amerykanie wybiorg nowego prezydenta (GP 5.11.)

Czy akcje na Wall Street po wyborach zdrozejq? (Parkiet 6.11.)
Polskie partie patrzq na USA (Rz 5.11.)

Ciel'om publicistickych titulkov (tie vo vyskumnej vzorke prevazovali)
je ovplyvnit’ Citatel'a, formovat’ jeho postoje, nazory alebo emodcie. MOS je
uz prostrednictvom titulkov komentovany, silne ovplyviiuje verejnu mien-
ku. Medzi tieto titulky méZeme zaradit’ napr.:

Amerika po Bidenovi: vyssie ceny, ale aj viac prdace (HN 6.11.)
Hrozba (DN 5.11.)

Amerika vo volbach balansuje na ostri noza (Pravda 6.11.)
Ameryka wybrata! Swiat i Polska odczujq skutki (GP 6.11.)
Wszystkie oczy na Waszyngton (DGP 5.11.)

Harris czy Trump. Oto jest pytanie (Rz 5.11.)

S¥RzECZPOSPOLITA [ Wiyboreza

a 3 Zoklamujse | Quinc ——
na ¢ 2 staionme gigant XX wicku
3 Ko zwyciezy w amerykaiskich wyberach

Kogowybrala
Ameryka?

ng‘r“i"s‘-cy,y Trump.
Oto jest pytanie

)i
Rz (5.11.) GW (6.11.)

Okrem uvedenej klasifikacie, ktort povazujeme za nadradenu, titulky sa
daji vyc€lenit’ ohl'adom na jazykovu Struktaru. Treba vSak zdoraznit', ze sa
kategorie titulkov prelinaji — daju sa charakterizovat’ z viacerych hl'adisk.
Syntakticky sa vy¢leniuju slovesné a neslovesné vety, ktoré sa d’alej rozde-
Iuju vzhladom na modalitu na 0znamovacie, opytovacie a rozkazovacie.
Upozoriiujeme aj na dizku a stupeit komplikovanosti titulkov: medzi krat-
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kymi (struénymi a l'ahkymi na zapamaétanie) prevladaju jednoslovné titulky:
Prezident (HN 7.11.), Hrozba (DN 5.11.), Vydrzat! (DN 7.11.) — tie sa vy-
skytli len v slovenskej tlaci. Vicsina titulkov je vSak zloZena, Casto s pod-
nadpismi a Gryvkami:

Rozdeleni ako Ameri¢ania (DN 6.11.)

Volby v USA: Aky dosah budii mat na Slovensko? (Pravda 5.11.)

Politika nici vztahy a rozdeluje rodiny, hovori americky Slovak (HN 6.11.)
Donald Trump prezydentem elektem, Elon Musk beneficjentem wyborow
(Parkiet 7.11.)

Inwestorzy zaczeli wqtpi¢ w swojq strategie wyborczg (Parkiet 5.11.)

Titulky mozu tiez pozyvat’ prijemcu do dialogu, zapojit' ho do urcenej
komunikacnej hry (Wojtak, 2006: 36). Zaujimavé sa nam zdaju dve titulné
strany pol'ského dennika ,,Puls Biznesu“ z 5.11. a 7.11.: nal’avo st obidvaja
kandidati, nie je na strane titulok, len podpis pod fotografiou, napravo na-
miesto Kamali Harrisovej je titulok Trump: | co teraz? a avizo textu.

PB (5.11.)
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TRUMP.
| GO TERAZ?

PB (7.11.)

Hry s ¢itatelom moZeme pozorovat’ aj vtedy, ked’ sa v titulkoch pouzi-
vaju CitateI'né odkazy na literarne texty, filmy, televizne programy a dokon-
ca aj na §irsi kultarny kruh. Citatel ma tak uspokojenie z desifrovania zako-
dovanych informacii a vytvara sa puto medzi odosielatelom a prijemcom,
¢im sa jasne ukazuje, ze patria do spolocného kultirneho kruhu. Hru pozo-
rujeme v nasledujucich prikladoch: Harris czy Trump. Oto jest pytanie (Rz
5.11.), Amerykanski sen (DGP 6.11.), Amerika vo vol'bdich balansuje na os-
tri noza (Pravda 6.11.).

Na MOS sa mozeme pozerat prostrednictvom viacerych perspektiv,
napr. ako na jazykovo-multimodalny konstrukt, ¢o znamena, Ze je vytvara-
ny pomocou slova a inych semiotickych prostriedkov (obraz, zvuk, graficka
uprava, farba, pismo). Média nielen informujt o udalostiach, ale ich aj ak-
tivne interpretuju, priCom im pripisuju konkrétne vyznamy a emocionéalne
konotécie. Tento obraz je dynamicky a zavisi od cielov vysielatel'a / autora,
zanrovych konvencii a o¢akavani prijemcov.

MOS vznikéa nielen pomocou slov, ale tiez inych moédov. Primarnu in-
forma¢mi funkciu plni v zurnalistike verbalny mod, predsa len dolezitu tlo-
hu ma tiez vizualny mod. Ako multimodalny prvok, titul nefunguje izolova-
ne, ale integrovane s grafikou, infografikou, fotografiou a layoutom (grafic-
kou tipravou textu) (Mackiewicz, 2017; Slawska, 2018). Pomocou velkych
fotografii kandidatov, vlajky USA, Bieleho Domu sa zdorazinuje vizualny
a emocionalny prejav. Casto sa pouzivaju farebné, kompoziéne vyrazne,
kri¢iace” titulky. Blazena Garberova (2006: 200) konstatuje, zZe ,,vizual-
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nost’ medialneho textu posiliiuje aj tvar z titulky, ktora fotografia zachytava
dynamicky, s nahodnymi alebo zamernymi mimojazykovymi prejavmi, ako
st mimika tvare, gestika alebo plastika tela®. Niz8ie uvedena fotografia Do-
nalda Trumpa so zdvihnutym palcom a doplnena titulkom Trump wygrat
dzigki Polakom! Szczegolowa analiza pokazuje to bezspornie, vytvara kohe-
rentny, emocionalne naplneny odkaz, ktory posiliiuje verbalny prejav
(Kepa-Figura 2018).

N7
Gazeta =
Polska .
codz NN 4" 'TRUMP
il x | WYGRAL
| ' *& DZIEKI
He ' YPOLAKOM!

4 SZCZEGOLOWA
« * % ANALIZA
POKAZUJE TO
BEZSPORNIE

GP (7.11)

Podobne koherentny odkaz pozorujeme na d’al$ej strane, kde fotografia
posiliiuje verbalny prejav: predstavuje amerického prezidenta za reénickym
pultom pocas politického mitingu. Za fiom je svetelny prstenec a siluety I'u-
di. Titulna strana doplnena titulkom Donald Trump je spdt, naznacuje na-
vrat Donalda Trumpa do verejného priestoru a zdéraziuje politiku ,,Ame-
rica First®.
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SME (7.11.)

Dalsou formou prezentécie titulkov na prvej strane dennika je grafizacia.
Myslime tym to, ze Cast’ titulkov bola vpisana v fotografie, alebo aj v text.
Zaujimavy priklad grafizacie vidime na titulnej strane dennika Hospodarske
Noviny z 7.11., kde titulok je rozdeleny
do dvoch Casti: prva obsahuje jedno  |ACAALLSEE |25
slovo Prezident a je umiestnené na fo- bbb

tografii vitaza, druhd — inicidly II;II(O)‘S]II)I{I)%)ARSKE

TRUMP graficky rozdelené do stipcov
textu hlavnej spravy.

HN (7.11))
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Medidlne obrazy sveta

Bez ohladu na to, ¢i boli titulky spravodajské alebo publicistické, syntak-
ticky Struktirované, grafizované a multimodalne prezentované, takmer kaz-
dy titulok bolo mozné priradit’ k urcitej medialnej realite volieb. Tieto me-
dialne obrazy sveta sa mozu prelinat’, a rozdelenie nie je vZdy jednoznaéné.
Analyza titulnych stran pol'skych a slovenskych dennikov, ktoré sa venovali
americkym prezidentskym vol'bam v novembri 2024, nam odhalila nasledu-
juce medialne obrazy tejto udalosti:

MO: vol’ba, rozdelenie

Meédia ukazuju realitu spésobom, ktory zdoraziiuje protiklad medzi kandi-
datmi a vytvara jasné rozdelenie medzi nimi. Tymto spdsobom sa nielen in-
formuje o volbach, ale aj vytvara narativ konfliktu, v ktorom voli¢i ¢elia
potrebe urobit’ jednozna¢nu volbu. Verejny priestor tak dominuji spory
a rivalita a obraz udrziava vzorec myslenia ,,za alebo proti:

Harris czy Trump (GW 5.11.)

Harris czy Trump. Oto jest pytanie (Rz 5.11.)
Ameryka podzielona jak nigdy (Rz 6.11.)

Kleska demokratow, triumf Trumpa (DGP 5.11.)

MO: strach, neistota, zmena

M¢édia casto popisuju realitu obrazmi strachu, neistoty a bliziacich sa zmien.
Zdoraziujh rizika spojené s potencialnymi dosledkami zvolenia konkrétne-
ho kandidata a buducnost’ krajiny a obyvatel'ov prezentuju v kontexte krizy
alebo destabilizacie. V snahe zatraktivnit’ svoje odkazy, v tlaci sa ¢asto zdo-
raziiuje vizia sveta na pokraji radikalnych zmien. Vysledky nasho vyskumu
ukazuju, Ze novinové titulky o vol'bach nielen odrazaju realitu, ale ju aj ak-
tivne formuluju a ovplyviiuju spdsob, akym obcania vnimaji budicnost’
a rozhoduju sa, komu daja svoj hlas.

Hrozba! (DN 5.11.)

Amerika vo volbach balansuje na ostri noza (Pravda 6.11.)

Aké budi dalsie Trumpove kroky (Pravda 7.11.)

Opadajqcy wyborczy kurz moze zmienic czesé trendow (Parkiet 6.11.)
Czy akcje na Wall Street po wyborach zdrozejg? (Parkiet 6.11.)
Wygrana Trumpa kfopotliwa dla obozu Tuska (GP 7.11.)

Sila dolara i wojny celne (Rz 7.11.)

Moze nie bedzie tak strasznie (Rz 7.11.)

Trump. I co teraz? (PB 7.11.)
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Rynki niepewne, kto zwycigzy w amerykanskich wyborach (Rz 5.11.)
Co jezeli prezydentem zostanie Donald Trump? (PB 5.11.)
Ameryka wybrata. Jedziemy w nieznane (GW 7.11.)

MO: lokalnost’ verzus globalnost’

Meédia Casto zddraziuju, ze zmeny v americkej politike m6zu mat’ priamy
vplyv na vnatornu situaciu v Pol'sku a na Slovensku ako aj v nasej ¢asti Eu-
ropy. To posilituje pocit zavislosti od globalnych centier moci.

Volby v USA: Aky dosah budii mat na Slovensko? (Pravda 5.11.)
Ekonomické dosahy na Slovensko (Pravda 7.11.)

Donald Trump je spdt (SME 7.11.)

Trump wygratl dzigki Polakom! Szczegotowa analiza pokazuje to bezspor-
nie (GP 7.11.)

Wygrana Trumpa ktopotliwa dla obozu Tuska (GP 7.11.)

Moze nie bedzie tak strasznie. Kaj-Olaf Lang co wynik wyboréw znaczy dla
Europy (Rz 7.11.)

Polskie partie patrzq na USA (Rz 5.11.)

Ameryka wybrata! Swiat i Polska odczujq skutki (GP 6.11.)

Czego bojq si¢ Polacy? (Rz 6.11.)

Swiat reaguje na sukces Donalda Trumpa (GP 7.11.)

Analyza uvedenych medidlnych obrazov sveta odhal'uje, Ze su tieto ob-
razy vyrazne ovplyvnené emocionalitou. V téme vol'by a rozdelenia média
konstruuju realitu ako dve protichodné vizie sveta, v zmysle konfliktu
arivality. Vytvara sa binarny obraz spolo¢nosti, v ktorom nie je priestor na
kompromisy, a spolo¢enstvo je vtahované do narativu zalozeného na potre-
be jednoznacne sa pridat’ na jednu alebo druhu stranu. Titulky v pol'skych
a slovenskych dennikoch nielen informuju o udalostiach, ale aj aktivne pri-
spievaju k atmosfére politickej polarizcie a posiliiuji vzorec myslenia, kto-
ry je bud’ ,za, alebo proti“. Prostrednictvom obrazov strachu, neistoty
a zmien, ako aj narativu lokalnosti, média posiliuju pocit ohrozenia a zavis-
losti od procesov, ktoré prebiehaji mimo hranic krajiny. V spravach sa na-
znacuje, ze vysledok americkych volieb ma priame dosledky pre Pol'sko
a Slovensko, a to ako v politickej, tak aj v ekonomickej oblasti. Titulky zdo-
raznuju atmosféru neistoty a globalnej nestability a prezentuju budiicnost’
ako nepredvidateIni. Zda sa, Zze Pol'sko a Slovensko maju obmedzenu
schopnost’ konania v kontexte globalnych zmien.
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Zaver

Americké vol'by boli povazované za kI"icovu udalost’, ktora zaujimala cen-
tralne miesto na analyzovanych titulnych stranach. Co ak sa Donald Trump
stane prezidentom?® — tito otdzka, ktora je zaroveti komentarom z titulnej
strany dennika ,,Puls Biznesu“ (5.11.) kon¢i porovnavaciu analyzu po-
I'skych a slovenskych novinovych titulkov a pod¢iarkuje emocionalitu,
dramatickost’ a d6lezitost’ volieb a ich medialnych obrazov.

Média vo oboch krajinach personalizovali odkaz a zameriavali sa na
Donalda Trumpa a Kamalu Harrisovu, ktorych fotografie ¢asto umiestiiova-
li na titulnych stranach. Pol'ské médid zdoraznovali tlohu pol'skej angazo-
vanosti v globalnych udalostiach, a na Slovensku sa titulky castejSie odvo-
lavali na miestny kontext, ¢o mdze odrazat Specifické socidlne obavy
a oCakavania suvisiace s politikou Spojenych §tatov americkych.

Americké prezidentské vol'by boli fenomén, ktory sledoval cely svet,
beruc do tvahy, Ze ich vysledky majt globalny dopad a Spojené Staty ame-
rické su jednym z tvorcov smerovania medzinarodnej politiky. Tak o tom
pisal Robert Stefanicki 6. novembra v ,,Gazecie Wyborczej™:

»Americké volby nie st len zaleZitostou Spojenych $tatov, ale celého
sveta. S miernym prehananim by sa dalo povedat, ze celd Zem ¢aka na ich
vysledky. Trump vyvolava vicsie obavy hlavne kvoli svojej nepredvidatel-
nosti. Viceprezidentka Harrisova je spajana s pokracovanim stcasnej politi-
ky. Liberalna Eurdpa sa obava republikana, ktory udajne na ekonomickom
fore v Davose povedal Ursule von der Leyenovej, ze by nikdy nepriSiel na
pomoc Eurépe, keby bola napadnuta, a ozndmil svoj odchod z NATO*S,

5 Orig.: ,,Co jezeli prezydentem zostanie Donald Trump?*

6 Orig.: Wybory w USA to nie tylko sprawa USA, ale calego $wiata. Z niewielka
przesada mozna powiedzie¢, ze Ziemia stangla w oczekiwaniu na wyniki. Trump
budzi wigksze obawy glownie ze wzgledu na swoja nieprzewidywalno$é.
Wiceprezydent Harris jest kojarzona z kontynuacja obecnej polityki. Europa
liberalna obawia si¢ Republikanina, ktory na forum ekonomicznym w Davos miat
oswiadczy¢ Ursuli von der Leyen, ze nigdy nie przyjdzie z pomoca Europie, jesli ta
zostanie zaatakowana i zapowiedziat wyjscie z NATO.
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Zoznam skratiek

,.Dziennik Gazeta Prawna” — DGP
,,Gazeta Polska Codziennie” — GP
,»Gazeta Wyborcza” — GW

,,Puls Biznesu” — PB
»Rzeczpospolita” — Rz

,,Dennik N” — DN

,Hospodarske noviny” — HN
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