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Abstract

The Language of Slovak Politicians on Social Networks. The introduc-
tion of the Internet and especially its expansion has contributed to the ex-
pansion and popularization of Internet-mediated communication. Internet-
mediated communication has gained millions of supporters from a variety
of sociolinguistic backgrounds. The benefits of this type of communication
have also been noticed by politicians, who are increasingly using social
networks to popularise their views. The advantage of social media is that
they allow dialogue between politicians and citizens. Social media can be
also used to inform citizens of the latest public affairs. We decided to ana-
lyse some of the statements of populist politicians (such as Matovic, Pelle-
grini, Blaha, and Kollar), who are known for using Facebook as a medium
to convey their opinions to influence public opinion.
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Uvod

Web 2.0 priniesol na zacCiatku 21. storoc¢ia prelomovy posun v moznosti vy-
uzivania internetu. Z pasivneho Web 1.0 sa stal Web 2.0 jeho aktivnym na-
slednikom, ktory umoziuje uzivatelom internetu pouzivat’ internetové apli-
kacie interaktivne. Web 2.0 umoznil vznik interaktivnych socidlnych sieti
(Stefancik 2012).

Socialne siete ovplyviiuju nielen Zivoty beznych obéanov, ale st vo vel-
kej miere vyuzivané aj spolocnostami, firmami a politikmi. Socialne siete,
ako to uz z ich nazvu vyplyva, sit média, ktoré maji umoznit Sirokej verej-
nosti komunikovat’ navzajom, zdiel'at’ myslienky, nazory, obrazky, etc. So-
cidlne siete su tiez miestom, kde mozeme ziskat’ spatni vazbu na publiko-
vané statusy, obrazky, myslienky, nazory, etc.
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Boyd a Ellison (2008) definuji stranky socidlnych sieti ako ,,webové
sluzby, ktoré umoziuji jednotlivcom (1) zostavit’ verejny alebo poloverejny
profil v ramci ohrani¢eného systému, (2) formulovat’ zoznam d’alSich pou-
zivatel'ov s ktorymi zdiel'aju spojenie, a (3) zobrazuji a prechadzaju zoz-
namom spojeni, ktoré vytvoril uzivatel a tiez zobrazuj spojenia vytvorené
inymi uzivatel'mi v ramci systému.

Barabasi (2003), Wasserman a Faust (2012), definujt siet’ ako systém
prepojenych uzlov. Je preto potrebné vsetky sietové nastroje, ktoré umoz-
nuju nadviazat’ spojenie medzi najmenej dvoma I'ud'mi, chapat’ ako plat-
formy socialnych sieti. To zahiha nielen platformy, ktoré maju Boyd
a Ellison na mysli, ale aj Cety, diskusné fora, zoznamy adries, e-maily atd’.,
t.j. vSetky technologie Web 2.0 a 3.0.

,.Socidlne média®, ako napriklad Facebook, podporuju poznanie, komu-
nikaciu, vytvaranie sieti a spolupracu (komunity, spolo¢na praca, zdiel'anie
obsahu vytvarané¢ho pouzivateI'mi a iného obsahu). Preto sa generuje vel'a
osobnych a socialnych tdajov o pouzivateloch (Trottier, Fuchs 2015; Kr-
zyzanovski, Tucker 2018).

Facebook

Internetom sprostredkovana komunikéacia prostrednictvom socidlnych médii
je politikmi vyhladdvanda, lebo podnecuje obcanov kucasti na politike
a aktivnej komunikacii s politikmi. Politici m6zu cez Facebook, ktory patri
medzi najpopularnejsie socidlne média, priamo komunikovat’ s obCanmi.
Komunikécia je dostupna vSetkym, ktori sa prihlasia na Facebook.

Ochota politickych aktérov publikovat' informacie online prostrednic-
tvom socialnych médii znamena Ze ,,ob¢ania sa mézu jednoducho informo-
vat’ o aktualnych politickych otazkach. Je preto pravdepodobné, ze obCania
budu lepsie informovani (Koop, Jansen 2009). S tymto tvrdenim moézeme
suhlasit’. Obcania, ktori komunikuju a vyjadruji svoj nazor na Facebooku
su skuto¢ne informovanejsi o aktivitach politikov. Ako priklad moézeme
uviest’ byvalého premiéra Igora Matovica, ktory rad publikoval na Facebo-
oku dopredu, o sa chysta urobit’, t. j. jeho privrzenci vedeli €o sa stane este
pred tym, ako dant problematiku prerokoval so svojimi koalicnymi part-
nermi.

Myslienka deliberativnej demokracie, ktorej ustrednou Crtou je snaha
o vzajomnu komunikaciu, ktora zahima preferencie, a hodnoty, ktoré sa ty-
kaju spolo¢nych zaujmov, a diskusia by sa mala uskutocniovat’ v kontexte
rovnakého uznania, reSpektu, reciprocity a dostatocne vyvazenej sile, aby
mohol fungovat’ komunikacny vplyv (Dahlgren 2005). Deliberativna demo-
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kracia moze mat’ vplyv na novy spdsob politickej vymeny nazorov medzi
politikmi a obéanmi na socidlnych médiach (Pellizzoni 2001; Béchtiger et
al. 2018; Edgerly et al 2016) ). M6ze posilnit’ demokratické procesy, preto-
Ze umoziuje priamy a nepretrzity dialdg medzi obCanmi a ich volenymi za-
stupcami. Prekvapujucim faktom je, ze pocty obcanov zapojenych do poli-
tickych diskusii prostrednictvom socialnych média st stale malé v porovna-
ni s inymi krajinami a tento pocet je obmedzeny len na tych, ktorych zauji-
ma politicky zivot (Russmann 2012).

V stcasnosti je jednym zo spdsobov merania popularity politikov po-
rovnanie poctu sledovatel'ov ich Facebookovej stranky. Na Slovensku je
najpopularnejsia prezidentka Caputova, ktorej Facebook sleduje 318 455
privrzencov. Na druhom mieste je Peter Pellegrini s po¢tom 316 000 pri-
vrzencov. Na tretom mieste je Igor Matovi¢ s poctom 284 639. Sucasny
premiér Heger ma len 34 000 privrZzencov. Tu je dolezité upozornit’ na fakt,
ze privrzenec nemusi byt’ stiCastou diskusie. Napriklad na stranke 1. Mato-
vi¢a sme nasli 1 300 komentarov na jeden z jeho prispevkov. Rovnaky po-
cet komentarov sme zistili pri prispevku Na Slovensku bude zniet' hlas
zmierenia na stranke Petra Pellegriniho. Prispevok Prezidentky Caputovej,
ktory sa tykal papeza Frantiska, mal 11 000 komentarov. Prispevok premié-
ra Hegera na tému Mafia a korupcia budu na Slovensku zastavené mal 4
300 komentarov.

Facebook ako prostriedok Sirenia populizmu

Facebook ako prostriedok ovplyviiovania verejnej mienky sa dostdva na
Slovensku ¢oraz viac do popredia a stava prostriedkom politické¢ho boja. Je
obzvlast vyuzivany populistickymi politikmi typu Matovi¢, Kollar, Pel-
legrini, Blaha, ktori sa svojimi statusmi snaZia oslovit’ ¢o najvacsi pocet vo-
licov, obzvlast’ mladych l'udi a prvovolicov. V tomto kontexte je na mieste
diskusia, ¢i internet vlastne skuto¢ne rozsiruje mieru demokracie, ked’ze do
politickej diskusie sa mézu zapojit’ viaceri ucastnici, ktori by sa inak do ve-
rejnej diskusie nezapojili. Na druhej strane ale rastie nebezpecenstvo, Ze
prostrednictvom internetu sa rychlejSie Siri nenavist, konspiracné tedrie,
vulgarizmy, pripadne extrémisticky obsah. Je vSak evidentné, Ze politici re-
aguju na ndzory verejnosti, ¢im umoziuju Sirit” populistické obsahy (Cinge-
rova, Dulebova, Stefanéik 2021). Podla Muddeho (2004) mozno populiz-
mus definovat’ ako ideologiu, v ktorej je spolo¢nost’ rozdelena na dve anta-
gonistické skupiny, ,,oby€ajni l'udia®“ a ,,skorumpovana elita“. Do tohoto
spolo¢enského rozhrania vstupuje populista, ktory v mene vsetkych ,,tvrdo
pracujucich a slusnych l'udi* ponuka zvrhnutie su¢asného zriadenia a presa-
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denie akejsi ,,vole I'udu“. Medzi charakteristické znaky populizmu patria
napr. spochybniovanie demokratickych institacii, snahu ochranovat’ skupinu
obycajnych I'udi, publikovanie emotivnych statusov s cielom mobilizovat
voli¢a (Bendl et al 2019-2020, Thornborrow et al 2021). Podl'a Josefa Smo-
lika (2018: 102) je populizmus v sucasnosti ,,ako zbran v konkurenénom
boji jednotlivych politickych aktérov, ktori pomocou masovych médii ¢asto
vyuzivaju ,label“ populizmu k tomu, aby svojich ideovych protivnikov
v ociach verejnosti zdiskreditovali.

Populizmus statusov slovenskych politikov mézeme zdokumentovat’
ukazkami ich vyrokov, pre ktoré je typické pouzivanie Specifickych vyrazo-
vych prostriedkov, ako je napriklad metafora:

- ,,Viem, Ze je pred nami eSte velmi tazka a klukata cesta, ale nako-
niec dobro zvitazi* (Igor Matovi¢, 17.9.2021).

Metaforou tazka a kl'ukata cesta ex-premiér Matovic¢ indikuje, Ze nas
cakaju este tazké Casy.

- ,,Dohodnuty vysSetrovatel. Dohodnuty prokurdtor. Dohodnuty sud-
ca. Presne takto to vyzera, ked mafii sluzia Zoldnieri. DIho sme ml-
cali, ... Mafia vsak nemicala. Organizovala svinstva, nakupovala a
najmd hlasno kricala. Zovadila Siky svojich vernych na klucovych
miestach a vysledok vidime v tieto dni. ..... Ukazat, Ze nie pravda a
Cest, ale prachy a lest maju byt nasej ceste majakom. Urobili sme
chybu. Mysleli sme, Ze kazdy sa méze zmenit' k lepSiemu. Boli sme
milosrdni a oni doveru zneuzili. Nastal skutocny bod zlomu. Bud’ ich
zastavime, alebo Slovensko znova stratime* (Igor Matovié, 16. 9.
2021).

Aj v tomto priklade vidime vyuzivanie metafor ,,prachy a lest’ maju byt
nasej ceste majakom*, ,,Siky svojich vernych®, ,,bod zlomu*“ s cielom ob-
raznym pomenovanim problému uputat’ Citatela statusu a presvedCit ho
0 svojej pravde.

-, Suhlasim s Kurzom oni sa nedaju integrovat a preto treba pomoct
ich zachranit tam v ich prirodzenom prostredi v ich civilizacnom
okruhu ich religii cim su okolite staty a rovnako mozem vyhlasit ze
kym bude hnutie SME RODINA vo viadnej koalicii nedovoli navyso-
vat uz odsuhlaseny pocet 10 a akekolvek snahy koalicnych partnerov
o navysenie uvedeneho cisla budeme vetovat* (Boris Kollar, 20. 8.
2021).
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Status Borisa Kollara sa vyznacuje nedodrziavanim zékladnych pravi-
diel pravopisu. Status je chaoticky a pre Citatel'a, ktory nie je oboznameny
s danou politickou situaciou, méze byt’ nezrozumitel'ny.

- ,,Rozvrat Statu bezi v priamom prenose a viadna koalicia po Bez-
pecnostnej rade ide zriadit komisiu. Divadlo a tedtro, ktoré kriticku
situdciu neriesi” (Peter Pellegrini, 16. 9. 2021)

Ex-premiér P. Pellegrini vo svojom statuse, pouzil, podobne ako Mato-
vic metaforu ,bezi v priamom prenose” scielom obrazne vyjadrit’
a zvyraznit’ sicasnu politicku situaciu na Slovensku.

- ,,Nielenze oberaju tych najslabsich o poslednu korku chleba, ale
eSte aj idu robit medicinske experimenty na nasich malych detoch
(Cubos Blaha, 22. 9. 2021).

Poslanec Cubo$ Blaha (Smer-SD) pouzil v statuse metaforu ,,poslednti kor-
ku chleba®, ktora indikuje, Ze vladna koalicia obera najchudobnejsSich
o vsetko, ¢o koresponduje s jeho dlhodobym §irenim socialnej demagogie
(Stefangik 2020).

Uvedené statusy zo socialnych sieti sme pouzili na zdokumentovanie
populistickych vyjadreni vybranych slovenskych politikov. V statusoch vy-
uzivaji umelecké jazykové prostriedky s cielom navodit’ ich emotivnu za-
angazovanost v danej problematike a v snahe vytvorit' dojem, Ze oni su ti,
ktori ta situaciu dokazu zmenit’.

Zaver

Vyskumu vyuzivania socialnych médii v politickom boji sa v zépadnych
krajinach venuje pomerne velkd pozornost. V pripade Slovenska vidime
prave na tomto poli priestor na d’al§i politologingvisticky vyskum prostred-
nictvom analyzy statusov publikovanych na strankach socialnych sieti ako
st Facebook, Twitter, pripadne mikroblog. Na Slovensku politici vyuzivaju
hlavne Facebook na zviditelfiovanie svojich nazorov, ale na zapade je
okrem Facebooku vel'mi popularny Twitter. Je len otdzkou Casu, ked’ aj slo-
venski politici za¢nu vyuzivat’” Twitter vo vacSej miere v politickom boji
o voli¢a. Predpokladam, Ze socialne siete spravuju politikom profesionalne
marketingové agentury, ni¢ to vSak nemeni na fakte, Ze niekedy sa aj
v tychto statusoch objavuju gramatické, pripadne Stylistické nedostatky.
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