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Abstract

Slogans and Political Correctness in the Times of the Corona Crisis.
The article draws attention to two aspects that have become part of the lan-
guage used during the pandemic of COVID-19, namely slogans and politi-
cal correctness. It introduces examples of slogans and politically correct
vocabulary in Slovak and analyzes them based on the initial theoretical
fundaments set by these terms and their characteristic features. The com-
parison with slogans in English, especially in the United Kingdom, is also
provided.
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Uvod

Slogany st neoddelitelnou sucast’ou politického diskurzu uz od nepamiti.
V sucasnosti o to viac, Ze marketingové nastroje sa implementovali do poli-
tickej komunikacie, ¢im vznikol politicky marketing. Voli¢i, resp. poten-
cidlni volici su presviedcani o prednostiach politickych stran a ich kandida-
tov najmd v predvolebnych kampaniach, kedy je cielom hesiel
v kondenzovanej a tym aj 'ahko zapamatatel'nej forme informovat,, ale pre-
dovsetkym ziskat’ hlasy pre danu politicku ,,znacku®.

Kedze koronakriza a pandémia ochorenia COVID-19 zasiahla vsetky
oblasti spoloc¢enského zivota a politické reprezentacie jednotlivych statov ¢i
Statnych zoskupeni, ako napriklad Europska tnia, manazovali epidémiu,
slogany sa stali vhodnym in$trumentom informovania a presviedCania ve-
rejnosti o spdsoboch, ako sa spravat’ v tomto obdobi, o spravnosti rozhodnu-
ti vlad v boji proti epidémii v mnohych oblastiach predovsetkym z hygie-
nického, zdravotnickeho, ale aj ekonomického hladiska.

V suvislosti s tymito procesmi bolo nutné brat’ do tivahy politicku ko-
rektnost’, ktord sice vznikla v Spojenych Statoch americkych, ale globaliza-
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cia prispela vyraznou mierou k tomu, Ze sa tento termin udomadcnil aj
v dalsich regionoch, eurdpske krajiny nevynimajtc.

Ciel'om tohto prispevku je poukazat’ na lingvistické prostriedky, ktoré sa
v heslach  objavili v case koronakrizy na Slovensku v porovnani
s niektorymi krajinami, kde sa hovori po anglicky (najmi so Spojenym kra-
Povstvom), bertc pri tom do uvahy politicka korektnost,, ktora ovplyviuje
vyber vhodnych jazykovych prostriedkov.

Slogan — teoretické vychodiska

Podl'a Slovnika sucasného slovenského jazyka (2011) je heslo definované
ako ,,2. stru¢ne (slovne) vyjadrend zasada, myslienka®, ktorého synonymom
je slogan — ,vtipné naborové heslo* (Synonymicky slovnik slovenciny
2004). V anglickej lexikografii sa pri definicii terminu slogan kladie doraz
na jeho strucnost a zapamadtatelnost’ v oblasti reklamy a politiky (Concise
Oxford English Dictionary 2011), ¢o presnejSie vystihuje tento pojem
z nasho pohl'adu.

V oblasti reklamy definuje Rein (1982) slogan ako jedine¢nu frazu iden-
tifikovana s obchodnou spolo¢nostou alebo znackou. Podl’a tohto autora je
slogan je akousi prezentaciou hlavnej myslienky reklamnej kampane, ktora
ma uputat’ pozornost, a preto musi byt zapamétatelny a strucny. Dowling a
Kabanoff (1996) dodavaju, Ze slogan je zapamétate'ny nielen saim o sebe,
ale zaroven prispieva k zapamitaniu si konkrétnej firmy alebo znacky.

V politickom diskurze Allgayer a Kanemoto (2021) vnimaji slogan ako
kulturne podmienenu ideologicku konstrukciu vo forme ideografu, ktorého
ucelom je kolektivne riadenie, sluziaci na (ne)ospravedliiovanie urcitého
spravania. Autori tiez tvrdia, Ze politicky slogan je G¢innym rétorickym na-
strojom artikulacie politickych ciel'ov, navodenia politického povedomia a
formovania urcitych kultirnych postojov. Z pohl'adu X. Lu (1999) je slogan
konkrétnou formou verejného diskurzu zameranou na zjednotenie myslenia
verejnosti a podnecovanie verejnych akcii a reakcii.

V reklamnom aj v politickom marketingu je slogan délezitou sucastou
imidzu znaCky a v politike je spdjany s konkrétnymi stranami, pripadne
hnutiami. Tak, ako mnohi pouzivatelia spoznaji produkty firiem len na za-
klade ich reklamnych hesiel, napr. Just do it (Nike), Think Different (Ap-
ple), Ked’ ju milujes, nie je co riesit’ (Kofola), Najlepsi idu za nami (Tatra
banka), vryvaji sa do pamiti aj politické hesla ako Yes, We Can (Barack
Obama), Liberté, Egalité, Fraternité (heslo Franctzskej revolucie a Fran-
ctzskej republiky), Uprimne, odvizne, pre ludi (hnutie Oby¢ajni Iudia a
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nezavislé osobnosti). Podl'a Leecha (1972) su slogany dokonca efektivnejSie
ako loga firiem, resp. v naSom pripade znacky politickych stran a hnuti.

Ako je zrejmé z prechadzajucich definicii a prikladov, zakladnymi cha-
rakteristickymi ¢rtami sloganov su:

e  stru¢nost,

e  zrozumitel'nost,
e zapamdtatelnost,
e napaditost.

Vsetky uvedené charakteristiky sa navzdjom podmieniuju a nemozu exis-
tovat’ izolovane, lebo len ich komplexny uc¢inok vedie k efektivite sloganov,
pri¢om pod efektivitou rozumieme to, do akej miery je slogan schopny pri-
mat jeho recipientov k uréitému spravaniu propagovaného danym heslom,
¢i je to kapa vyrobku, preferencia znacky, identifikovanie sa s ur¢itymi po-
litickymi ideami a podobne.

Stru¢nost’ sa prejavuje jednak na lexikalnej Girovni vyberom predovset-
kym jednoslabi¢nych a dvojslabi¢nych slov najmé v anglictine, kde je ten-
dencia k monosylabizmu silnejsia ako v slovencine (Jespersen 2010) a jed-
nakoch na syntaktickej urovni, ked’Ze sa v sloganoch pouzivaju kratke, ¢as-
to trojslovné frazy (Impossible is nothing — Adidas, I'm lovin’ it — Mc Do-
nald’s; Black Lives Matter — politické hnutie proti policajnej brutalite
a rasiticky motivovanému nasiliu v USA) obsahujtce eliptické formulacie
(Way of Life! — Suzuki, Das Auto — Volkswagen, #MeToo — hnutie proti se-
xudlnemu obt'azovaniu a zneuzivaniu), pricom menné frazy st v sloganoch
ovela CastejSie ako verbalne slovné spojenia (Skraci¢, Kosovi¢ 2016).
Strucnost’ sa vSak moze dostat’ do urcitého konfliktu so zrozumitel'nostou
posolstva vyjadreného sloganom. Oproti tomu niektori autori tvrdia, Ze
vagnost’ je v politickom diskurze zamernou komunikacnou stratégiou (Gru-
ber 1993).

Zapamitatel'nost’ ¢i rozpoznatelnost’ sloganu je tizko prepojend s jeho
stru¢nostou, zrozumitel'nostou a samozrejme aj s napaditostou, respektive
kreativitou, ¢im sa UspeSny slogan ¢asto odliSuje od tych, ktoré upadli do
zabudnutia. Posledné dve charakteristiky su reflektované v umeleckych ja-
zykovych prostriedkoch, ktoré prispievaju k mnemotechnickému efektu.

Umelecké jazykové prostriedky ¢i renicke figlry sa v sloganoch vyuzi-
vaju na vsetkych jazykovych urovniach. Na fonologickej urovni su to zvu-
kové techniky (Dubovicien¢, Skorupa 2014) ako rym, aliteracia, asonancia,
konsonancia, rytmus a onomatopoja. Na sémantickej urovni sa v sloganoch
vyskytuji tropy ako prirovnanie, metafora, personifikacia, metonymia, sy-
nekdocha aslovnd hracka. Na syntaktickej Grovni sa pouzivaju paralely,
idiomy, elipsy a opakovanie. Na Stylistickej urovni st slogany casto charak-
terizované hovorovym jazykom.
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Na zaklade tychto teoretickych poznatkov budeme analyzovat’ slogany
a hesla, ktoré sa objavili v slovenskych médiach (v tlaci, rozhlase, televizii
a socialnych sietach) v obdobi od zaciatku roka 2020 po august 2021
a porovname ich so sloganmi v médiach publikovanych po anglicky.

Slogany v ¢ase koronakrizy

V Case, ked svet zasiahla pandémia ochorenia COVID-19, museli vlady
a zdravotnicke a epidemiologické autority zareagovat’ na tato situdciu oka-
mzite a efektivne, pretoZe aj koronavirus sa §iril z Ciny velkou rychlostou.
Viacsina krajin na takuto situdciu nebola pripravend, a to aj napriek pred-
chadzajicim epidémiam SARS (2002 — 2004) a MERS (od 2012), ktoré
vSak boli limitované len na urcité geografické oblasti, predovsetkym na cas-
ti Azie a Blizkeho vychodu. Téato reakcia okrem inych délezitych krokov
zahfiala aj tlacové konferencie predstavitelov vlady a vladnych institicii,
kde informovali obyvatel'ov o prijatych ¢i zamysl'anych opatreniach. Takato
komplexna téma, akou je pandémia COVID-19, si preto vyzadovala urcité
zjednodusenie a zaroven aj jasné a zrozumitelné instrukcie pre recipientov,
¢o spinaju hesla, ktoré sa spajajii s obdobim koronakrizy. Ako uz bolo spo-
menuté, ich cielom bolo zjednotenie myslenia verejnosti a podnecovanie
verejnych akcii a reakcii (Lu 1999) v boji proti pandémii.

Rusko nie je hanba bolo prvym heslom, ktoré sprevadzalo koronakrizu
od uplného zaciatku. Nebolo iniciované z politickych kruhov, ale odbor-
nikmi, konkrétne MUDr. Kulkovskym uz 10. marca 2020 (Kulkovsky
2020), ¢o bolo len styri dni po potvrdeni prvého pripadu ochorenia COVID-
19 na Slovensku. Ako zdodraznil autor vo svojom blogu, boli to prave so-
cialne siete, ktoré vyznamnou mierou prispeli k jeho rozsireniu a popularite.
Je zaujimavé, Ze tento slogan je zalozeny na negativnej vetnej konstrukeii, a
hoci je kratky a zrozumitel'ny, nevyuziva ziadne umelecké prostriedky, kto-
ré by ho urobili zaujimavejSim. Napriek tomuto konStatovaniu bolo jednym
z najefektivnejsich hesiel v protikovidovej kampani, ked’ sa §irilo socialny-
mi sietami aj vd’aka vizuadlnemu stvarneniu (vid’ obr. 1), ¢o zodpoveda za-
kladnym marketingovym principom, a ur¢itou mierou prispelo k zvladnutiu
prvej viny pandémie na Slovensku, kedze presved¢ilo obyvatelov
o potrebnosti nosenia ruSka spolu sosobnymi prikladmi politikov
a medialne znamych osobnosti, ktori sa tiez pri¢inili o propagaciu tohto slo-
ganu.
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Obrazok 1: Rusko nie je hanba

#ruskoniejehanba

Zdroj: Kulkovsky 2020: <https://dennikn.sk/blog/1800023/ruskoniejehanba-aj-
socialne-siete-mozu-niest-pozitivnu-energiu/?ref=inc>

Zostan doma bolo heslom na zaciatku koronakrizy nielen na Slovensku.
Zostan doma naslo odozvu na socialnych siet’ach podobne ako Rusko nie je
hanba a odpoved’'ou pouzivatel'ov bol hashtag #somdoma, ktorym dévali na-
javo ochotu touto formou bojovat' proti §ireniu nového koronavirusu.
V Eur6pskej tnii bolo jeho variantom Stay at home, save lives!, do sloven-
¢iny oficialne prelozené ako Zostainte doma, zachrante Zivoty! (Prekladatel-
ské stredisko pre organy Eurdpskej unie 2020), ktoré sa vSak v slovenskom
priestore uchytilo v jeho skratenej podobe. Oproti tomu vo Velkej Britanii
sa roz§irena forma Stay home — Protect the NHS — Save lives stala leitmoti-
vom obdobia pandémie COVID-19 poznacenej lockdownami. Potom, ako
sa v Spojenom kral'ovstve zacali uvolfiovat’ opatrenia a krajina sa zacala
otvarat, bolo nahradené znova trojzlozkovym heslom Stay alert — Control
the virus — Save lives, ktoré vSak nedosiahlo taku popularitu ako jeho pred-
chodca, ¢o mohlo byt spdsobené jeho vagnostou (McGuinness 2020).

Konaj zodpovedne ma spolocné s heslom Zostan doma jednak impera-
tivny charakter, jednak pouzitie tykania. ISlo viac o vyzvy ako o prikazy,
ktoré boli zaroven individualizované druhou osobou singularu, obracajic sa
na jednotlivcov.

V neskorsich fazach pandémie sa zacala akcentovat’ spolupatricnost
komunity, reflektovana v heslach Spolu to zvladneme, Spolu to dame, Dame
to ¢i Nepokazme si to. Inkluzivita je tu zdéraznena gramatickou formou slo-
vesa v prvej osobe mnozného Cisla a tiez lexikalnymi prostriedkami, predo-
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vSetkym lexémou spolu. Vsetky uvedené slogany tiez vyuzivaju pronomen
to, ktorého dekodovanie je mozné len na zaklade poznania kontextu
a konkrétnej situacie. V pripade Spolu to dame/Dame to je tiez pritomny
element idiomatickosti a hovorovosti, ¢im sa heslo priblizuje kazdodenné-
mu sposobu vyjadrovania recipientov.

Spolocna zodpovednost nadvizuje zakladny koncept predchadzajucich
hesiel, ked’ze zvladnutie pandémie, respektive minimalizovanie skod je
mozné len vramci spoloCenstva. Tento slogan sa objavil v suvislosti
s celoplo$nym testovanim v oktobri az novembri 2020. Akcia dostala po-
menovanie Operdcia Spolocna zodpovednost, ale na rozdiel od predchadza-
jucich hesiel nebola iniciovana zdola, ale zhora vladnymi predstavite'mi, ¢o
sa prejavilo aj na jazykovej tirovni v jeho formalnosti, ku ktorej prispieva aj
vyuzitie dlhsich slov. Prijatie tohto sloganu bolo pomerne rozporuplné, ¢o
vyplyvalo z ,,dobrovol'nosti“ celoplosného antigénového testovania.

Rusko — odstup — ruky, Casto abreviované na ROR ¢i R-O-R v pisomnej
aj ustnej forme, nas sprevadza takmer pocas celého obdobia koronakrizy.
Jeho zapamidtatel'nost’ je dana aj rytmom — tri dvojslabicné slova, resp. for-
mula konsonant — vokal — konsonant, Ciasto¢nou aliteraciou vytvorenou
opakovanim spoluhlasky r a pridavanim grafickych symbolov, ktoré nazor-
ne ilustruju tento slogan (obr. 2).

Obrazok 2: Rusko — odstup — ruky

RUSKO CHRANI MNA AJ INYCH

oo Oee x_
R L=

Rusko Odstup Ruky

OPERACNY PROGRAM
222 (UDSKEZDROJE

Zdroj:  Ministerstvo  vnutra Simg;j;nskej republiky (nd.): <
https://www.minv.sk/swift data/source/romovia/np_covid/komunikacne m
aterialy/ROR-%20fin.pdf>

Kym v naSom regione bolo toto heslo akceptované bez vacsich problémov
¢i kontroverzii, vo Velkej Britanii bolo Hands. Face. Space. prirovnané
k magnetkam na chladni¢ke (Andreou 2020), vyvolalo posme$né reakcie na
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socialnej sieti Twitter, ale vSeobecne sa isty ¢as pouzivalo na regionalnej
i celounijnej trovni. Nie je bez zaujimavosti, Ze poradie jednotlivych slov je
odlisné od slovenciny, ¢o moze byt sposobené rytmickymi dovodmi, ked’ze
slova face a space sa rymuju.

V ostatnej dobe sa objavili hesla suvisiace predovsetkym s vakcinaciou
proti ochoreniu COVID-19 a propaga¢nou kampaiiou oc¢kovania. Popri in-
formovani o benefitoch oc¢kovania, hlavnou tlohou sloganov je jednodu-
chou formou presved¢it’ obyvatel'ov o potrebe vakcinacie. Reklamna agen-
tara poverend Ministerstvom zdravotnictva Slovenskej republiky priSla
sviacerymi variantmi hesla Vakcina je vitazstvo/sloboda/hudba/-
pribeh/cesta/starostlivost atd. s podporou vyznamnych osobnosti z r6znych
sfér verejného zivota. Ako v mnohych predchadzajucich prikladoch ide aj tu
o trojslovné heslo, ktorého vyznamnou castou nie st ani tak umelecké jazy-
kové prostriedky, okrem aliteracie v slogane Vakcina je vitazstvo, ale jeho
vizualna stranka, kde je v slove vakcina nahradené pismeno V' symbolom
vitazstva (obr. 3). Prejavuje sa tu multimodalne pdsobenie hesiel.

Obrazok 3: Vakcina je sloboda

\’ »
gakeina

Zdroj: Sevcikova (2021): <https://strategie.hnonline.sk/marketing/2348954-
vakcina-je-vitazstvo-odstartovala-neviditelna-druha-faza-ockovacej-
kampane>

Efektivita hesiel provakcinac¢nej kampane je prinajmensom diskutabilna pri
pohl'ade na percento zaoCkovanosti v Slovenskej republike, ktoré sa kon-
com augusta 2021 pohybovalo len o Cosi viac ako 40% a Slovensko sa tak
zaradilo do podpriemeru Europskej tnie.

K zlepseniu tychto ¢isel neprispela ani oCkovacia lotéria organizovana
Ministerstvom hospodarstva Slovenskej republiky, ktorej leitmotivom sa
stalo Byt zdravy je vyhra. Tento slogan ako jediny zo spomenutych hesiel
vyuziva slovnt hracku, ked’Zze zaockovany ¢lovek ma nielen vacsiu Sancu
ostat’ zdravy, ale aj vyhrat’ finan¢ny obnos po prihlaseni sa do sut'aze.
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S postupom epidémie zacali vznikat’ hesla zamerané proti epidemiolo-
gickym a vladnym nariadeniam a proti vakcinacii, ktoré sa stali sicast'ou
nielen online priestoru, ale aj protestov organizovanych predovsetkym po
odzneni prvej vilny pandémie. Tato oblast moze byt predmetom zaujmu
lingvisticko-politického vyskumu v buducnosti.

Politicka korektnost’ v ¢ase koronakrizy

Politicka korektnost’ je termin, ktory prenikol do celého sveta zo Spojenych
§tatov americkych. V naSom prispevku sa nechceme do hibky zaoberat’ tou-
to, niekedy kontroverznou témou, zaroven vSak chceme poukazat’ na kon-
krétne priklady politickej korektnosti vedice k zmene vyjadrovania pocas
koronakrizy.

Vzhl'adom na pévod pojmu politicka korektnost’ vychadzame pri jej de-
finicii najprv z anglofénnych zdrojov. Podl'a amerického slovnika Merriam-
Webster (2021) je politicky korektny v stilade s presvedcenim, Ze by sa mali
eliminovat jazyk a postupy, ktoré by mohli urazat’ politicka senzitivitu (ako
v pripade pohlavia alebo rasy). Definicia v Concise Oxford English Dictio-
nary (2011) je podobnd, ked za politickil korektnost’ povazuje uvedomelé
vyhybanie sa formdm vyjadrovania alebo konania, ktoré su vnimané tak, ze
vylucuju alebo urazaji socidlne znevyhodnené alebo diskriminované skupi-
ny l'udi. Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny (2017) je exaktnejsi, ked’ sa
v iom uvadza, ze pod terminom politickd korektnost’ sa v jazyku rozumie
sposob vyjadrovania, ktory sa zamerne vyhyba jazykovej diskriminacii et-
nickych alebo socialnych skupin a minorit spojovanej s pouzivanim nega-
tivne konotovanych kategoridlnych oznaceni, napr. z hladiska -etnicity
arasy (rasizmus), veku (ageizmus), naboZenstva, alebo ich vylucovania,
ako sa deje v pripade gendra (sexizmus).

Prvym prikladom politickej nekorektnosti bolo v zaciatkoch pandémie
nazyvanie nového koronavirusu cinsky, Wuhansky ¢i azijsky virus najmi na
socialnych sietach pisanych po anglicky (Augustyn, Prazmo 2020), k comu
prispelo aj pouzitie vyrazu ,, Chinese virus vtedajSim prezidentom USA
Donaldom Trumpom, pri¢om sa ¢asto poukazovalo na paralelu so Spaniel-
skou chripkou, hoci prvy pripad Spanielskej chripky nebol zaznamenany
v Spanielsku, ale v Kansase, USA. V slovenéine sa suslovie ¢insky virus ne-
rozsirilo do takej miery ako v anglictine, ale ked’ nasledovali varianty nové-
ho koronavirusu, ako napriklad britsky, juhoafricky ¢i indicky variant, tieto
terminy sa vyuzivali bezne, a to nielen v slovencine. Az po tom, ako Sveto-
va zdravotnicka organizacia (WHO) ohlasila 31. maja 2021, Ze k jednotli-
vym variantom SARS-CoV-2 budu priradované pismena gréckej abecedy,
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sa situacia zmenila a v sucasnosti sa vyuziva pomenovanie delta variant
ovela Castejsie ako indicky variant. D6vodom pre uvedenti zmenu bol fakt,
ze geografické nazvy, odkial’ sa varianty rozsirili, sa povazuje za stigmati-
zujuce a diskriminaéné (WHO 2021).

Druhym prikladom bolo oznaenie Specialnych otvaracich hodin
v obchodoch pre I'udi nad 65 rokov, hovorovo oznacovanych ako déchod-
covské hodiny, ale oficialne boli nazyvané otvdracie hodiny pre seniorov.
V slove senior s latinskym zakladom sa odstranuju negativne konotacie, ale
zaroven je aj exaktnejsi, ked’ze nie kazdy ¢lovek nad 65 rokov musi byt do-
chodcom.

Posledny priklad sa tiez tyka Slovenska, ked’ reportovanie o umrtiach na
COVID bolo na zaklade iniciativy ,,Skuto¢né obete COVID-19 v aprili
2021 zmenené na reportovanie o obetiach nielen v mienkotvornych mé-
diach, ale aj na vladnom portali korona.gov.sk. Mozno tu nejde o typicka
politicka korektnost’, ale o citlivejsi, empatickejsi pristup k pozostalym.

Tymito prikladmi politickej korektnosti na globalnej i lokalnej, sloven-
skej urovni sme chceli poukdzat' na to, ako sa tato zasada uplatiiuje aj
v krizovych situaciach, akym je v danom pripade pandémia COVID-19.

Zaver

Analyza sloganov pouzivanych masmédiami v ¢ase koronakrizy ukazala, ze
najmé v zaCiatkoch tieto vznikali zdola a boli efektivne (riisko nie je han-
ba). Hesla spojené s vakcinaciou boli produktom reklamnych agentir
a CastejSie sa v nich vyuzivali umelecké jazykové prostriedky ako aliteracia
(Vakcina je vitazstvo) a hra so slovami (Byt zdravy je vyhra). Z deviatich
uvadzanych hesiel, kam neboli zapocitané ich varianty, bolo najviac troj-
slovnych (4), ktoré st c&asto vyuzivané vreklamnom a nasledne aj
v politickom marketingu. Vo vécSine pripadov boli suc¢astou sloganov slo-
vesd, a to plnovyznamové slovesa v imperativnej forme (Zostarn doma, Ne-
pokazme si to) a sponové sloveso byt v prézense. Menné frazy sa vyskytli
len v dvoch pripadoch (Rusko — Odstup — Ruky, Spolocna zodpovednost).
Zo Stylistického hl'adiska maju viaceré hesla priznak neformalnosti, hovo-
rovosti (Ddme to). Ciastoéne boli slovenské slogany porovnané s heslami
pouzivanymi vo Velkej Britanii. Hesla zamerané proti zavedenym opatre-
niam a vakcinacii neboli do tejto analyzy zahrnuté a mézu sa tak stat’ pred-
metom analyzy v budiicnosti.

Druhou oblast'ou zaujmu prispevku bola politicka korektnost’ a jej pre-
javy vtomto krizovom obdobi, konkrétne eliminovanie geografickych na-
zvov pri pomenovani povodcu choroby COVID-19 a tiez eliminacia nega-
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tivnych konotacii slova déchodca nahradenim lexémou senior. Specifikom
na Slovensku tiez bolo uvadzanie poctu obeti choroby COVID-19.

Pandémia priniesla mnoho zmien do zivota l'udi na celom sve-
te, dynamicky vyvoj v oblasti vyvinu na jazykovej Grovni nevynimajic, ¢o
predstavuje prilezitost’ pre lingvistov analyzovat tieto zmeny, ktorych sme
svedkami pocas takmer dvoch rokov.
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